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市场营销专业毕业论文参考选题


浅谈企业名牌战略
现代企业国际营销战略及措施再探讨
论企业定价工作的市场化问题
从汽车销售谈代理制与集团经营
新产品投放市场的策略
服务营销与企业竞争
利用需求弹性理论作利润最大化的定量财务分析 
论金融工具与有色企业的营销策略
企业购销合同管理问题探析
论兵工企业营销队伍建设
浅议油气成本费用管理方法体系
试论商标在企业营销中的作用
企业文化在产品销售中的推动作用
论我国发展绿色营销的问题及对策 

试论营销再造
论现代企业行销谈判
现代企业定价目标--顾客满意度
价格估测法在企业营销中的应用
浅谈企业营销市场化标准及实现途径
试论"三角债"形成的原因及对策
解决销货款拖欠问题之我见

销售战略与销售计划的分析研究
强化销售队伍是搞好产品营销的关键
浅析生产企业如何控制采购要素
国际营销新趋势──全球营销
实施GBT－ISO的材料分供方评定
服务营销新模型

"福日"营销战略决策转变记实
现代营销必须重视广告定位
供应链管理的本质
需求弹性对企业价格决策的影响分析
企业营销策略浅议
决定营销市场因素

浅谈企业的营销能力
企业营销策略的思考
价值工程与广告策略
不完全信息下企业的产出决策
谈企业如何制定广告费预算

新产品营销策划随笔
企业营销创新初探
实行快速营销的战略分析
技术创新与产品推销网络建设
试论名牌战略与营销策略
对价格竞争策略的认识

转轨变型中的企业营销及其战略调整
论国际名牌产品的衡量指标
论"名牌"的特征及产生的条件
论企业营销管理新技术
从整体产品出发创造名牌产品
企业营销中隐性信息的开发利用
也谈CS营销策略

论企业营销决策
略谈企业销售的心理战术
日英企业营销战略比较与启示
新产品的推广经验总结和在管理领域中的应用
保健领域创造营销条件Cincinnati公司的经验

关系营销有关问题的探讨
MPMG方法在企业中的应用及现状调查分析
直接推销在企业经营活动中的重要作用
论发展名牌
企业市场策略常见缺陷
营销道德初探

论企业产品定位
企业选择目标市场的策略
企业营销商标策略谈
运用需求弹性系数确定盈利最大化价格
伏击营销一种值得注意的营销手段

信誉为本--浅谈系统集成业的营销策略
现代企业营销活动中信息作用的探讨
以销定产的企业管理模式--圆锥型
论生产企业分销渠道的组织
成本信息与现代企业

变动成本法与制造成本法的比较及其结合应用
企业营销道德测试与评价系统研究
企业在经济危机中的营销策略
产品滞销变俏销的奥秘
不确定条件下存货控制的方法

绿色消费的心理分析及对绿色营销沟通的启示
企业营销增长方式的转变探讨
企业如何应付反倾销
试论名牌战略下的营销观念转变
论中国企业文化营销中存在的问题及对策
产品创新与顾客满意

企业产销中盈亏分析法的拓展
论市场调研的不可靠性
论营销诊断的价值与导入
论知识经济时代企业营销战略的调整
美国铱星公司破产的营销思考
面向顾客投诉服务补救和组织学习

敏捷化供应链系统的分析、设计与重构
敏捷企业的组织结构与组织设计
品牌资产的扩张与衍生之道
企业不同发展时期的营销策略
论区域市场及营销问题
企业的非盈利推销

企业的共生营销战略
企业的市场细分战略
企业管理的新模式客户中心论
企业技术创新与营销的互动性分析
企业间建立良好合作关系的模型分析
企业间接分销通路建设浅论
企业兼并与产品定价策略

待产品的低价订货问题探讨
企业市场适应性分析模式──介绍一种新的市场环境分析矩阵
企业市场营销管理敏捷性的开发模式研究
企业市场营销系统的自适应协调管理控制模型研究
企业特色营销范例及其启示
企业物流系统诊断
企业销售酬赏制度研究
企业销售费用初探

企业营销国际化发展进程中的障碍及对策
企业营销渠道系统创新动因分析
企业营销中的顾客期望与顾客满意
企业营销中的量价决策初探
企业营销组织的风险模糊评价与预警管理
企业注重允许营销
企业资金运营风险管理研究--企业销售过程的风险模拟
契约型分销联盟发展变化趋势与盟主问题思考
浅谈"需求层次论"在市场营销中的应用

浅谈对供方的定量分类管理
浅谈对企业存货的管理和检查
浅谈市场机会的选择
浅谈数学在价格决策中的应用
浅析供应商开发

浅析现代客户关系的价值增加功能
浅析中小企业市场战略决择
浅议网络对企业营销管理过程的影响
柔性化未来营销组织发展的方向
如何建立目标成本订价法

如何看待和应用模拟市场机制
如何为统计产品定价
神龙公司供应链管理应用研究
失控的营销──对一家大型企业经营失败的原因分析
市场机会的评价方法及其应用
试论ECR战略的基本原则
试论产品营销中的品牌文化
试论企业的营销创新

试论企业活动中的服务文化
试论企业营销价格策略
试论企业知识流程与市场营销反应能力
试论市场营销取向
试论现代市场分析方法
试述顾客导向营销策略在企业中的实施
试述销售促进

售后服务交通费用管理的竞争策略
锁定客户--差异化营销策略及应用
谈名牌的内涵与属性
谈企业进入市场的速度选择
谈企业营销网络的发展与规范
谈市场经济条件下企业的采购管理工作
特许经营──极具诱惑的现代营销模式

推销员绩效考核的内容与指标体系
网络营销企业内部控制的探讨
危机公关及其管理
为企业赢得顾客的HM原理
文化营销与企业核心能力构建
我国企业实施绿色营销的策略探析
西门子的供应商管理战略

销售报酬制度
销售时信息披露的公平原则与互利原则
新技术产品市场风险控制的营销策略
信息时代企业营销管理的变革与创新
虚拟供应链体系结构和运作模式研究
虚拟企业物流研究
一种JIT系统供需综合物料采购模型
以"市场链"为纽带的业务流程再造

以核心业务为中心的敏捷供应链研究
以人性化设计营销策略
营销风险等级评价及预警控制
营销观念怎样改变促销方式
营销决策综合效果的DEA评价方法
营销渠道决策系统分析
用RS打造全新营销理论

有限资源能力下的供需问题研究
运用市场供求法则指导企业经营
支持供应链管理的多主体系统
知识经济下的企业库存管理
知识性企业营销特点浅析
E时代企业供应链的管理战略
"功能性文盲"广泛制约市场开拓及企业营销对策
CRM系统在企业网络营销中的作用
价格和价值如何实现无缝对接

"安尔乐"是如何占领市场的
HM理论与企业营销
QFD在顾客满意评价中的应用
WTO与中国企业市场营销管理系统的重构
采购风险期和零件订货批量之研究
BPR与企业营销
CIS──不战而屈人之兵的现代营销全胜战略

CRM企业客户管理的重塑
CS：年代的营销哲学
CS──后工业社会的企业营销战略
OMT在企业物流分析中的应用
Schlegel公司的营销研究和销售预测
SWOT营销战略统计分析模型

变革条件下的计划工作
"泛品牌权益"概念及其在品牌评估中的应用研究
差异化营销策略及应用
产品寿命周期营销策略
产品有效销售的个要素

企业价格形象管理探讨
企业营销中的文化倾向刍议
论销售差异分析技术的改进
营销人员心理品质的研究及其测评
我们是如何加强控购指标管理的 
供销人员经济犯罪主要手段之所见
关于总额法下销售折扣处理方法的探讨
企业营销信息系统初探
试析生产企业的直接销售
企业营销层次现状与提升
中国企业的销售费用率及其规律性 

存货计价方法探析
营销人员须把握的关键环节
试论移定价的实现与监管
企业市场策略常见缺陷分析
企业市场营销竞争机制的系统分析
谈如何搞好企业的营销工作

企业微观管理中的一个重要问题──谈谈现代企业的销售组织管理
"绿色营销"理论溯源、实践分析及策略探讨
论顾客满意
关于Ⅵ理论与实践的几点思考
美国高技术公司营销的利用
永远的导向：消费者认知──反论竞争性产品营销策略
多层次系统的库存管理战略

营销研究是确定企业经营战略的基础
略论商品的审美价值及其在市场营销中的功效
燃情：企业扩销的手段之一
先远：可行的逆向推销术
价值工程与营销策略
企业运用营销策略开拓市场刍议
先"思"而后"行"──谈经营艺术中的思维技巧

企业处于困境中的营销方法
市场占有率与综合竞争能力指数研究
企业后勤与分销渠道
科学技术是影响企业营销的重要因素
论企业抢占市场的对策
"聚焦"共同点─-企业如何协调与消费者的利益关系

略论玻璃艺术品的市场特点及营销策略
上市公司的营销优势及其实现
企业成与败的关键──推销人员的挑选
由错误构成的营销之道
试论企业营销中的竞争意识
最优公共交货期决策与排序
企业产品销售的计算机模拟综合评判

浅谈技术在产品销售过程中的作用
论工业设计在市场营销中的功能
专利技术营销策略浅谈
单品核算是现代大中型零售企业商品核算的必然选择
对营销理论发展趋势的探索
企业营销市场定位的依据及方法

关系营销有关问题的探讨
市场细分：现代企业的入"场"券
营销活动的系统管理试说
略论企业的广告促销与SP促销
浅析广告与企业营销环境的关系
刍议企业市场竞争与军事策略
快速营销战略分析

试论延伸产品的市场营销
企业营销信息系统探析
绿色营销及我国企业的对策
企业直销问题研究
企业的市场行为与营销观念
企业的产品市场组合及其方法
市场机会的识别和寻找

销售过程中的误区及对策
公共关系策划与市场的拓宽
绿色营销的价值分析
试论政府营销
名牌的创造途径与保护对策
确定营销研究费用和估价营销研究的效果

应用贝尔曼原理于企业营销的定(购)价策略
营销的研究和计划
营销渠道的改造
营销与开发和运用创新项目过程的一体化机制
论宝钢集团投入产出的功能创新
中小公司营销成绩的组成部分
面向顾客的管理

浅议产品整体概念及其应用
浅谈企业的营销企划
论网络营销
以品牌管理为中心的市场营销制度
试论实施名牌战略的途径及措施
运用不等式原理巧解经济订货量

知识型企业营销部门的知识管理
知识密集产品的营销
整体营销管理
整合营销传播理论与我国企业营销传播工作
战略分段营销专家制订计划的一种方法
在买方市场下如何取得营销主动权
知识营销--知识经济时代的新营销方式

运输服务市场上公司的营销活动
优化营销结构加大营销力度
企业营销不协调的诊治
企业营销理念的重整
企业营销战略的选择和论证

企业营销中的不良行为及其矫正
企业营销组织预警管理指标体系初探
企业在市场营销中应建立比较优势观念
企业资源配置及其规模经济的研究
浅论数据库营销
浅析企业后营销管理
浅议强化企业营销能力

浅议乡镇企业产品营销的科学程序
浅议整合营销在我国企业中的开展
全球营销及其背景下的竞争新战略--兼论中国企业的对策
确定市场营销策略的可拓方法
如何设计销售渠道

商品营销过程中的竞争认知
商业代理制代你构筑营销网络
生产商和供应商战略伙伴关系分析
生产销售活动中的营销是商业上获得成功的基础
实施购销价格指数考核

世界顶尖企业的营销创新
市场化运行工程
市场营销的诊断
市场预测初探
试论国际营销中的权力障碍问题
试论敏捷供需链的构建
试论退货政策在实践中的应用

试谈我国IT企业的营销特点及其对策
试析P&G公司的"无缝营销渠道"策略
试析实施名牌战略动作的误区
谈竞争性营销策略
谈企业经营中以物易物的弊端及对策
谈企业原材料的管理与使用标准化

谈现代市场营销体系的建立
文化在市场营销组合中的渗透
物资异地统购分销系统浅析
现代企业经营中的物流决策与管理
乡镇企业营销策略必须实现四大转移

销售代理过程中的问题与对策
信息工作在营销活动中的地位
信息时代企业营销观与营销活动规则探析
需求的差异性与销售激励问题
哑铃式结构中的供应厂商
亚星的比价采购管理
一种新的营销理念营销中性论
一种新的营销模式方案营销

以市场为导向开发生产适销对路产品
营销发展战略是经济增长因素
营销计划(营销预算)分析
营销领域的定量评定与科学决策
营销销利考核法
营销研究的方法论原理

营销与印刷产品的竞争力
营销在消除和防止结构失调中的作用
营销组合变更与营销人员职责转换
影响DSS提高营销决策质量的因素分析
论包装企业的市场创新

从营销角度看企业的可持续发展
促进战略改变和采购活动在这一过程中的作用
戴尔营销
当前消费特征及企业营销对策
电子商务的一般框架体系
电子商务在企业采购中的应用
调动销售人员积极性的"互动工资制"
定位--市场制胜的利器
定制化营销现代企业制胜之道
定制营销现代企业的新式武器
动态联盟--世纪超越竞争的新模式
凡事预则立──谈调查和预测在营销决策中的作用
分销渠道控管模式策划
改变营销策略进行市场细化
供应链标竿学习

供应链关键绩效评价指标及优化
供应链管理(SCM)与信息技术(IT)
供应链管理的发展与创新
供应链管理系统集成与知识联盟
供应链管理中的信息技术
供应链企业的获利分析与决策

供应链企业合作机制与委托实现理论
供应链企业间的委托代理问题研究
供应链企业间的信任机制研究
供应链运营机制研究--生产计划与控制模式
供应链中的买卖协调及数量折扣定价模型
供应商选择决策──集成化管理软件ERP系统供应商选择

顾客满意度的评价
关于企业设立物流管理部门的探讨
关于营销管理的一个模型分析
国际产品战略与国际营销战略
化肥市场的基本特征及营销策略
基于BP模型的企业市场营销战略研究

基于CPFR的供应链合作关系
基于电子商务的供应链管理
基于定量分析的企业营销力研究
基于数据仓库的市场营销决策支持系统的研究
基于有限理性的顾客满意及其波及效应研究
激励销售人员的目标工资制
间接顾客管理
建筑装饰企业市场位次竞争战略

快速反应战略的核心问题及发展趋势
流程与营销策划
略谈兼营和混合销售的区别
论参考价格在企业定价策略中的运用
论核心企业对供应链战略伙伴关系形成的影响
论价值工程原理在市场营销中的应用

论面向新世纪的市场营销战略
论企业内部营销
论企业营销必须正确处理的十个关系
论企业营销道德
论企业营销中的集中型市场战略
论企业营销资金安全

中国企业营销观念发展的研究
营销策略中的质量观
加强促销手段盘活企业资金
高效能产品的成交价格及其测度方法
企业销售管理信息系统（MISES）
营销信息系统功能结构和开发研究 
如何消除新产品营销中的障碍
试析生产企业的直接销售
企业多元化市场的战略选择
企业营销发展的三种战略
企业如何抓市场占有率 

企业营销过程中的产品组合及其优化
企业营销工作如何适应市场经济
回归分析方法在企业产品销售预测中的实际运用
浅谈市场营销策略
谈现代企业家与市场营销观念

企业价格决策及其制约前提
期货交易：治理"白条子"的有效方式
怎样争取更多的用户──推销、促销策略
控制物资费用降低产品成本
企业营销工作如何适应市场经济的思考
改进销售组织提高销售人员素质
新产品如何尽快打开市场

论现代企业营销中的CIS导入
开发隐性信息　促进企业营销
特别订货的正确定价方法
加强赊购业务管理
灵活营销把握市场
日本企业促销的七大新式武器

树立良好的市场营销道德促使企业自觉地走向市场
面向市场经济，加强设备供应采购工作中的价格管理
代理制的经济学思考
企业的市场营销与科技进步
浅析物资企业的市场营销预测
二手设备及其采购方法─-美国海德公司副总裁谢文访谈录

试论企业公关利用"权威效应"
企业产品内、外销价格的异同
石油销售企业效益滑坡的成因及对策
企业应注重偿债能力的有效性
销售大包干的政策应该废止

从查化总厂推行"双向市场"模式看企业步入市场经济后的运行方式

当代企业营销竞争的新课题──"环境文化"和"环境标志"
培养与增强顾客忠诚度──未来企业生存与发展的营销之道
DM：让你争取更多的用户
倾销、反倾销及企业对策
以快取胜──浅议市场快速反应机制
试论劳动密集型产品出口战略
发挥企业内因作用积极参与市场竞争

加强管理促营销
市场经济条件下的产品营销策略与形式
分析材料成本　确定经济采购批量
靠售后服务"制造"永久顾客
产品的宣传策略
创名牌是发展企业的有效措施
东华化工总公司"模拟市场"管理方法企业不断发展
新产品开发与商品化的市场快速反应机制

市场的创造性开拓
浅析非价格竞争及其策略
直销：营销方式的新拓展
市场营销若干问题探讨
相容性竞争与市场区隔
企业必须重视"绿色营销"

由P＇S看东西方营销观念
市场营销优化组合策略分析
要善于制造需求
要重视对原材料消耗定额的管理

商战新思维──创造局部优势市场
论情报产品的市场营销
现代市场营销信息的分析评价
企业的价格管理和决策
关于"回扣"的利弊分析
高技术产品的营销风险：述评
员工销售商品-创造适宜劳动条件的艺术

营销的结构分析
公司打入新市场战略问题
销售职能质量的评价

企业销售组织管理机构的建立
支持营销决策的结构分析
营销专业人员中对策要素的采用
生产资料市场新产品的问题

如何预测市场份额
对营销体系的利润分析
销售预测可靠性中的方法和环境因素问题
企业中间产品内部定价方法研究
美国营销革新的演变
市场份额的预测
对竞争成功的影响因素

成品供应的组织
供货人与买主的关系
谈顾客就是上帝与企业的凝聚力
反弹琵琶出奇招──市场营销中的逆向思维战略
浅谈市场经济条件下企业货款回笼问题及其对策
推销员的文化素养

管好现场适应市场
创造"上帝"
浅议对客户信用的评估
在市场营销中如何保持顾客
限量销售
论关系营销
现代企业的形推销

市场竞争中现代营销沟通组合的应用
企业调价策略的选择与运用
应用市场营销理论提高企业在市场营销中的作用
略论我国企业定价的演变及发展
谈企业的价格管理
市场占有率是企业的"纲"

国有大型企业的营销工作如何面向市场
论市场经济与绿色营销
绿色营销企业营销新战略
论回扣经济
绿色营销的动因及对策分析
提高销售素质是企业营销成败的关键

如何培养高素质的营销人员
市场营销管理思想与企业行为
如何捕捉和利用市场机会
长期采购计划的系统分析
建立现代企业制度重塑盐业运销形象
企业市场营销策略杂谈
公共关系在市场营销中的运用

提高商品弹性价值含量减少市场营销战略风险
论企业的气象营销
谈小型钢化玻璃生产企业的促销策略
关于茧丝绸经营与管理体制改革的几点看法
对我国企业营销行为问题的分析
CIS战略与企业营销
ISO应用于采购管理的操作实践

不道德营销及其治理
产品生产和销售过程动态的知识管理
产业资本的无库存生产浅说
大型生产资料企业市场规划问题的探讨与分析
定位法──一种市场经济条件的新型思维方式
服装企业供应链管理
高技术产品的营销

高科技企业营销模式的生态化创新
供应链的竞争力──顾客满意
供应链的拓展应用研究
供应链管理
供应链管理的战略管理策略

供应链管理高效运作的关键措施
供应链管理与基于活动的成本控制策略
顾客让渡价值理论与企业的市场营销
供应链中制造商的CPQ组合策略
购销比价管理的实践
购销比价管理法

顾客满意程度模型研究
供应链上的不确定因素与库存
关于企业外部物流管理的思考
关于实行品牌延伸策略的思考
关于潍坊亚星集团有限公司购销比价管理经验的调查报告

过渡经济中企业管理系统的营销
华星化工集团的营销管理
基于超文本问题描述的供应链辅助决策模型
基于消费过程的差别化战略
基准营销创新经营的新模式
加强企业统计为市场营销服务之我见
价格变动条件下存货模型的应用分析

论名牌战略
开拓国际营销渠道决策因素分析
可拓竞争整合营销论
菱花集团的市场战略
垄断产品的价格歧视分析
垄断产品的质量与价格分析
铝材生产企业销售管理MIS设计

略论企业营销创新
略谈网络营销优势
论顾客服务
论顾客需求变化及企业营销对策
论建立有效的营销信息系统

论绿色营销活动中的"囚徒困境"及政府作用
开拓国际汽车市场营销策略研究
论市场对接与企业营销创新
论市场营销中的非价格竞争策略
论现代财务管理观念中的营销观念

论现代市场营销
论消费行为与市场营销
论营销策划与企业营销工作的科学化
论知识经济与企业营销
论直复营销兴起和发展的理论基础
论治理重复建设的营销对策
企业可持续发展的营销策略分析

美观产品的创造与企业经营
面临知识经济时代价格竞争的思考
面向核心竞争力的企业供应战略
模拟政府采购制--企业物资采购的新思路
内控标准是企业实现目标市场定位的基本保证
批发商MIS系统构成分析
企业不良营销行为分析

企业采购管理与集约经营
企业存货经济订购批量的分析方法及其应用
企业存货资产预测中的折扣问题研究
企业的直销
企业多角化经营战略的结构性分析
企业工艺设备的采购

企业供应管理系统的面向对象分析
企业进占市场应注意的几个问题
买方市场中的"哑铃型"产品战略
企业流动资金利用效果综合评价方法探讨
企业如何选择营销策略
企业--市场关系模式比较

企业市场营销计算机化初探
企业市场营销能力的模糊综合评判
企业收购价格模式浅探

提高营销效率三要素
浅谈港口企业市场营销的现状及其发展战略
现代企业营销的六大定位
内陆企业国际市场营销研究
制造满足消费者心理需求的符号--试论创名牌的努力方向
论知名企业的人员促销策略
梅塔格促销计划的流产 
微利时代的企业定价环境分析
如何赢得市场TSM战略
企业发展的行销策略
企业在因特网上的营销策略.
创新营销方式
营销竞争与企业并购
绿色营销──面向世纪的企业经营战略
江铃实行销售体制改革
代理制现代企业营销方式 

面向决策的企业存货管理信息系统探讨
供应链库存管理的几项措施
集成化供应链管理
品牌营销实践与思考
企业管理新主题──绿色营销
"真维斯"市场营销策略的变化与调整
论集约化营销

发电企业提高物质管理效益的探讨
新组织形态企业与市场之超越
网络营销的特点、影响及对策
软营销论
论企业在市场营销实践中的问题与对策
企业营销新观念探析
进货渠道如何选优
谈市场营销的多元化发展

把中介服务融于商品销售之中
行销管理策略是企业新产品开发成功的关键
营销决策支持系统采纳、使用和满意程度
市场需求分析与产品设计
文化营销的实施策略
全球营销策略的新发展
试论企业市场营销活动的有效管理

环境营销与企业发展
关于生产企业代理制建立和运行中的几个问题
我国实施名牌战略应采取的措施
动态AHP在促销组合决策中的应用
企业如何面对买方市场
实达风格的销售机制
南孚电池走向世界的营销策略
《孙子兵法》与现代营销管理理论

名牌产品如何保持强劲的市场竞争力
试论市场平行投放
跨世纪的营销环境新趋势及其对策
销售扩大、成本降低与利润增长的杠杆效应
关于公众关系与市场营销之关系的若干思考
浅谈对中资企业开展进料加工抵扣核销的利弊
浅谈关系营销在企业营销中的作用
浅谈几种实用的定价技术

存货管理模型的研究
市场竞争中的名牌战略──中国名牌现状及对策
企业主管部门的市场化改革
如何制定企业营销计划的新思考
企业心理营销的适用条件和运用策略
实践定价的一个模型
浅析直接营销在企业销售中的应用
略论市场营销近视症的预防

营销调研及其信息系统研究
区域市场规模测度指标的选择与评价
需求弹性理论与企业营销策略
浅析市场经济条件下企业的感受价值定价策略
物资购销比价管理
生产型企业如何建立自己的营销渠道
新兴产业中的竞争战略
零散型产业中的竞争战略

向成熟转化产业中的竞争战略
在衰退产业中的竞争战略
降成本、增效益的关键一步──比价采购
计算机网络应用于营销管理
买方市场下的企业营销策略

知识经济时代的营销新模式
价值工程在企业市场营销中的应用
道博营销战略创新──品牌出击
分区负责的推销术
集约经营与企业的营销观念
企业信用政策的制定
论企业市场营销调查
生产企业的营销网络

浅谈企业参与国际竞争的市场定位
论公关促销策略
中小企业的营销实践
论企业活动中营销的作用
日本公司营销活动战略
论企业营销战略的制订
营销管理目的和方法
股份企业采用战略营销工具准备程度的评价

企业营销计划的原则与结构
营销是股份公司经济战略形成的主要工具
设计人员与用户间联系的发展
企业营销潜力的分析与评价
企业管理中的营销
用SPACE分析方法确定公司市场地位及其营销战略
产品销售战略的制订
创造新产品和在生产中推广过程中营销和研制科共同活动的管理组织
公司内部关系中合作的沟通一体化和监督的效果
渠道关系业务销售或关系营销
企业营销战略中的创新
实际营销问题
供货人与用户关系模型
吸引资金实现投资项目的营销构想
利用极限评估制定产品种类与市场分段计划

创新过程中的营销战略
俄国中小公司信息服务领域的营销研究
评估信息在领导人培养教育服务营销中的地位
质量经营时代企业的市场研究、营销职能及其指导思想
营销可控因素
工业品营销过程中消费需求的变化
企业的适应营销
电子化供应链管理浅析
CI策划与现代市场营销
把成功销售的理念融入企业的经营管理

产业链中企业与其供应商的权力关系分析
电子商务时代下的市场营销理念
定价策略和降价决策分析
对我国企业绿色营销问题的探析
多管道的客户关系管理
分户电采暖的市场分析与营销策略
分销渠道管理中存在的问题及对策
服装企业营销策略与品牌创新模式初探
感性消费时代的服务创新

环境营销的实现机制分析
高新技术企业营销渠道设计与创新探讨
供需链管理环境下的库存量控制与采购策略研究
供应链的研究现状及发展趋势
供应链管理中供应商选择问题的研究
供应链系统中关于提高服务质量的探讨
供应链中二级分销网络的优化设计模型
顾客满意度及其提高途径
关于企业内部实施物资配送的探讨
高科技企业营销特点和分销渠道的选择

基于INTERNET的企业网络营销系统
基于服务质量的用户满意研究
基于价格折扣的采购量在供应商之间的分配决策
价格战的成因与企业应对对策
建立绿色供应链中的协调关系
柯达营销战略透视
客户选择分析
利用作业成本法进行供应商的选择与评价
联合利华牙膏的营销失误

论企业营销动力机制
论概念营销在企业中的运用
论供方评价的有效开展
论顾客导向的产品质量观
论竞争的价格策略
论企业营销的品牌意识
流程理论在企业营销管理中的应用
论渠道安全
论市场份额的数量
论饲料企业营销人员的素质与管理

论证销售量变动与利润变动的关系
满意理论创新从CS到C'S
敏捷供应链的生产销售模型
内部供应链的建立与运行
企业供需链中的合作伙伴关系问题
企业顾客文化初探
企业国际化的市场进入模式研究述评
企业物流管理浅析
企业物资价格管理模式探讨

企业应建立顾客抱怨管理体系
企业营销管理预警指标体系的研究
企业营销活动中定性数据的统计处理方法
企业营销流程再造(MPR)
企业营销组织机构责权益的重新设置与激励机制
企业营销组织模式的比较研究
企业与市场相结合的中间组织及其博弈分析

浅论顾客价值创造
浅谈大市场营销观念对企业的实用价值
浅谈市场营销中的问题与对策
如何构建有效而畅通的销售渠道
如何加强营销服务的整体内涵
商品认知价值分析
生态位理论与企业的生存──细分市场确立市场定位
实施供应链管理的困难与对策思考
市场环境的特征与企业营销策略
市场营销渠道的冲突与管理
试论"入世"后我国企业的营销策略
试论市场整合营销

试论网络时代的客户关系管理
试论以非价格竞争制约价格竞争
太极集团全面系统的营销管理
谈供应链管理的重要性
谈企业物流成本管理的方法
天然气企业怎样制定营销策略
网络经济时代企业与顾客之间的新型关系
危机营销企业品牌管理的必修课

我国实施绿色营销的主要障碍及对策
物流的价值与物流信息系统
物资采购质量风险防范对策
现代企业营销策略的转变

相对过剩经济与企业营销行为的选择
信息技术对供应链管理的影响
营销服务成本与顾客成本解析
营销失误的诊断与治理
整合营销与财务关系
正确的市场营销观是企业制胜的前提
正确理解客户关系管理
中国式企业营销道德建设的路向与对策
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